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enrico Gavarini
nozze fIAt
Chrysler: e 
adesso chi paga?

banca e cliente, 
una coppia in crisi

n°5 Anno LIX - Giugno 2009

L
a crisi economica, finanziaria e sociale assomiglia sempre più all’influenza messicana, che potrebbe di-
ventare una temibile pandemia oppure sfumare in un’assai meno preoccupante emozione mediatica. 
La FIAT, l’impresa privata italiana che nel tempo ha beneficiato maggiormente dei sostegni pubblici, ci 
annuncia l’acquisto di un colosso USA: la Chrysler, nota azienda di auto prossima alla bancarotta. Nel 
giubilo quasi collettivo, la stessa FIAT si dichiara intenzionata a non fermarsi, e volge gli occhi verso la 
vicina Germania, aspirando ad ulteriori acquisizioni. Contemporaneamente sempre la FIAT, a fronte di 

dichiarate congiunture sfavorevoli, ossia della crisi, chiede al Governo di inviare in cassa integrazione altri 5.000 di-
pendenti, questa volta tutti colletti bianchi, che vanno ad ingrossare le già numerose schiere di cassa integrati di 
Mirafiori e dintorni.
Ma se FIAT non gode ottima salute, se non ha liquidità, se l’auto è – e sarà con ogni probabilità – sempre più un 
settore in crisi, come saranno pagate, e da chi, Chrysler e le altre? Dai cittadini? Dalle banche? Oppure ci troviamo di 
fronte alla materializzazione dell’omerico Ulisse, alias Nessuno?
Forse, l’ultima ipotesi è quella più corretta. Nessuno pagherà. L’acquisizione di Chrysler è un fatto virtuale. Il denaro 
che non c’è, infatti, non si può produrre in fabbrica. Quel denaro sarà trovato, poi, riducendo gli organici, chiudendo 
stabilimenti ed aprendone altri in paesi dove sono inferiori i costi e lo sfruttamento della forza lavoro è consentito.
Questo processo quasi alchemico si chiama, in economia, “realizzazione di sinergie attraverso la delocalizzazione”. 
Delocalizzare è parola che piace infinitamente anche ai banchieri, sempre quelli, quelli della finanza creativa, quelli 
che – più o meno – sono ancora, nonostante la crisi e la perdita reputazionale, saldamente al timone delle imprese 
di credito. Probabilmente ci troviamo in una fase di scontro cosmico fra la galassia del reale – quella che contiene la 
vita delle persone che ogni giorno devono fare i conti con la precarietà, con le pensioni risicate, con il lavoro che se 
c’è oggi, forse non ci sarà domani – ed il buco nero del mondo virtuale, che ha limiti talmente indefiniti, da consentire 
l’acquisto di imprese anche da parte di chi non possiede un euro, un dollaro, uno yen, un rublo. Tutto questo, pur-
troppo, sembra possibile ai tempi della mala globalizzazione, o meglio, ai tempi della pandemia dell’oblio.
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